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Το έργο συγχρηματοδοτείται από το Ευρωπαϊκό

Ταμείο Περιφερειακής Ανάπτυξης (ERDF) και από

εθνικούς πόρους των χωρών που συμμετέχουν

στο Πρόγραμμα Συνεργασίας Interreg V-A
«Ελλάδα-Βουλγαρία 2014-2020».



Τα αγροτικά προϊόντα αποτελούν τη βάση της ανθρώπινης διατροφής  

Τα αγροτικά προϊόντα φυτικής και ζωικής

προέλευσης αποτελούν τη βάση της

ανθρώπινης διατροφής.

Ο έλεγχος αυθεντικότητας των αγροτικών

προϊόντων είναι απαραίτητα για:

• την ανάδειξη της αξίας τους.

• την αποτροπή δόλιων πρακτικών και

αθέμιτου ανταγωνισμού.

• την προστασία καταναλωτή και

παραγωγού.

Πρώτη ύλη

Παραγωγή

Μεταποίηση

Καταναλωτής



Βιοποικιλότητα, Φυτογενετικοί πόροι, και τοπικές ποικιλίες

• Η Ελλάδα έχει 6.622 taxa (είδη και υποείδη)
φυτών από τα οποία περίπου τα 1.200 είναι
ενδημικά.

• Σημαντικά για την τοπική κοινωνία:
 Προσαρμοσμένα στις τοπικές συνθήκες

 Διατροφική αξία

 Υψηλή οικονομική σημασία

 Βάση για την ανάπτυξη νέων προϊόντων

 Γενετική βελτίωση – πηγή πολύτιμων γονιδίων

• Χρήζουν προστασίας : Γενετική διάβρωση,
έχουν χαθεί πάνω από 90% των ποικιλιών σίτου
και λαχανοκομικών ειδών που υπήρχαν πριν 50
χρόνια.

https://doi.org/10.1007/s10531-021-02125-7



Κατηγορίες ποιότητας αγροτικών προϊόντων και τροφίμων

• Προϊόν Προστατευόμενης Ονομασίας Προέλευσης (ΠΟΠ),

• Προϊόν Προστατευόμενης Γεωγραφικής Ένδειξης (ΠΓΕ)

• Εγγυημένο Παραδοσιακό Ιδιότυπο Προϊόν (ΕΠΙΠ)

• Προϊόντα ορεινής προέλευσης

• Προϊόντα νησιωτικής προέλευσης



• H Ελλάδα έχει κατοχυρωμένα συνολικά 105
προϊόντα (ΠΟΠ, ΠΓΕ κτλ.) 

• Η Ιταλία έχει κατοχυρώσει 406 (12,5 δισ 2012) 

• Συμβάλουν κατά 0,2% στην απασχόληση στην ΕΕ

• Συμβάλουν κατά 0,1% στο ΑΕΠ της ΕΕ

• http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/

Βιοποικιλότητα, Φυτογενετικοί πόροι, και τοπικές ποικιλίες

http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/


Βιοποικιλότητα, Φυτογενετικοί πόροι, και τοπικές ποικιλίες

• Αύξηση της παραγωγής λόγω της καινοτομίας και ανάπτυξης
που φέρνουν τα πιστοποιημένα προϊόντα (ΠΟΠ, ΠΓΕ κτλ.)

• Αύξηση της τιμής – επιρρεπής στη νοθεία

• Η ΕΕ εξάγει προϊόντα του αγροδιατροφικού τομέα συνολικού
ύψους 100 δισ. Ευρώ  50 δισ. ευρώ αφορούν σε προϊόντα
με γεωγραφική ένδειξη (2015).

Eίναι ιδιαίτερα σημαντικό να μπορέσουμε να ταυτοποιήσουμε, 
να πιστοποιήσουμε και να κατοχυρώσουμε την ελληνική 

βιοποικιλότητα και τα προϊόντα της 



Προβλήματα του Ελληνικού αγροδιατροφικού τομέα

• Έλλειψη τυποποίησης

• Έλλειψη πιστοποίησης

• Έλλειψη προσθήκης

μεταποιητικής αξίας

• Λαθρεμπόριο

• Αθέμιτος ανταγωνισμός

• Παράνομες ελληνοποιήσεις

• Χαμηλό ποσοστό υιοθέτησης καινοτομίας

Βελτίωση - Καινοτομία - Πιστοποίηση – Ταυτοποίηση - Ιχνηλασιμότητα

Χαμηλή 
Προστιθέμενη αξία 



Branding - Επώνυμο προϊόν

‘the public image of a business, product or individual’

Η εικόνα που έχει το κοινό για το προϊόν 

Θέλουμε να δημιουργήσουμε μια συγκεκριμένη 
επίγνωση μεταξύ των καταναλωτών για τα προϊόντα του, 

καθιστώντας τα αναγνωρίσιμα στην αγορά

Ανάγκη πιστοποίησης 
προϊόντων



• Πολυπλοκότητα του Παγκόσμιου
Σύστηματος Τροφίμων (Global Food
System)  Αναγκαία πιστοποίηση και
ιχνηλασιμότητα τροφίμων.

• Αποτελεί άμεση προτεραιότητα
εθνικού και τοπικού
προγραμματισμού.

• Είναι βασικός μοχλός της ανάπτυξης
του αγροδιατροφικού τομέα στην
περιοχή.

Ανάγκη πιστοποίησης προϊόντων



Κόστος στη βιομηχανία
$15 billion/year

Αυθεντικοποίηση ιχνηλασιμότητα
Branding 
Προστιθέμενη αξία 

Νοθεία





Παραδείγματα παράνομων ελληνοποιήσεων

• To 30% των αυγών που πωλούνται
ως ελληνικά προέρχονται από την
Τουρκία και τη Βουλγαρία.

• Tο 30% – 40% της πατάτας που
διακινείται ως ελληνική ή
κυπριακή είναι Αιγυπτιακής
προέλευσης.

• To 90% των οσπρίων είναι
εισαγόμενα.

(Στοιχεία 2015)



ΔΗΜΙΟΥΡΓΙΑ 
ΝΕΩΝ 

ΠΟΙΚΙΛΙΩΝ
ΚΑΛΛΙΕΡΓΕΙΑ

ΜΕΤΑΠΟΙΗΣΗ

Γεωργική Παραγωγή

Οι γονιδιωματικές τεχνολογίες αποτελούν ένα πολύτιμο εργαλείο για την ιχνηλασιμότητα
σε όλα τα στάδια της γεωργικής παραγωγής  αλλά και την βελτίωση 

των ειδών και των ποικιλιών



Σύγχρονες μοριακές και καινοτόμες 
προσεγγίσεις στην αγροδιατροφή



Τα χαρακτηριστικά του DNA ως μέσο ιχνηλασιμότητας

• Το DNA είναι ένα εξαιρετικά σταθερό βιομόριο.

• Μπορεί να ανακτηθεί από διάφορα βιολογικά

δείγματα, όπως:

 Φρέσκος και αποξηραμένος ιστός.

 Μεταποιημένα προϊόντα.

 Χώμα (environmental DNA- eDNA).

 Απολιθωμένα δείγματα (ancient DNA-aDNA).

• Οι τεχνολογίες του DNA βασίζονται στην επιλεκτική

ενίσχυση μικρών αλληλουχιών DNA με τη μέθοδο της

αλυσιδωτής αντίδρασης πολυμεράσης (PCR).

• Οι τεχνολογίες DNA αξιοποιούν τη γενετική

παραλλακτικότητα των διαφορετικών ειδών και

ποικιλιών.



Αλυσιδωτή Αντίδραση Πολυμεράσης (Polymerase Chain Reaction-PCR)

Α Β Γ
Νουκλεοτίδια

Εκκινητές

DNA
εκμαγείο X 30-45 κύκλους

Εικόνα τροποποιημένη από: https://www.genome.gov/genetics-glossary/DNA-Replication



Οι τεχνολογίες του DNA προσφέρουν 
τη δυνατότητα ιχνηλασιμότητας και 
πιστοποίησης ειδών ή προέλευσης 

των συστατικών που περιέχονται στα 
τρόφιμα ανεξαρτήτως του βαθμού

μεταποίησής τους



DNA Barcoding

Η αλληλουχία σε επίπεδο DNA
ορισμένων περιοχών του
χλωροπλάστη ή/και του
πυρήνα αποτελούν την
μοριακή ταυτότητα του είδους



High Resolution Melting (HRM)



Ανάλυση γενετικών δεικτών

Δορυφορικό DNA
Μοριακοί δείκτες, SSR, ISSR, EST SSR, SCoT etc

Simple Sequence Repeats (SSRs) Inter-Simple Sequence Repeats (ISSRs)



Το πρώτο προϊόν με πιστοποιητικό DNA

• Ισπανικός μαύρος χοίρος  Albarragena
• 150 ευρώ το κιλό

“Albarragena” the first DNA-certified product 
in the world

• Ελληνικός μαύρος χοίρος 10-20 ευρώ το κιλό



Ταυτοποίηση προϊόντων του 
αγροδιατροφικού τομέα  



Ταυτοποίηση ψυχανθών



Ταυτοποίηση ψυχανθών

trnL barcoding region



Φάβα Σαντορίνης

Φάβα Σαντορίνης 



Ξηροί καρποί - αλλεργίες 

2012 

Madesis, P., Ganopoulos I., Bosmali I. and Tsaftaris A. 2012



Αρωματικά –φαρμακευτικά φυτά 
Είδη σιδερίτη 



Ταυτοποίηση 9 αρωματικών φυτών



Μαστίχα Pistachia lentiscus

Control DNA

DNA from resin



Φύκη γένος Halophila

Madesis et al. 2015



2012



2012



Ταυτοποίηση ποικιλιών



Φασόλια Πρεσπών



Ποικιλίες Φασολιών

Διαχωρισμός ποικιλιών με τη χρήση μικροδορυφόρων



Διαχωρισμός ποικιλιών φασολιού με 
μικροδορυφόρους και την χρήση της 

HRM 

Microsatellite locus PM139 

Φασόλια  Πρεσπών



Φακές Εγκλουβής



Ποικιλίες Φακής



Ποικιλίες φακής

Φακές 
Εγκλουβής



Κεράσια – Τραγανά Εδέσσης



Ταυτοποίηση ποικιλιών κερασιάς 
με τη χρήση SNP

Τραγανά Εδέσσης



Ταυτοποίηση υποκειμένων  και 
ποικιλιών κερασιάς



Ficus carica L



Ελιά ελαιόλαδο



Ποικιλίες Ελιάς



Ιατροδικαστική στα φυτά - Ανίχνευση νοθείας 



Ανίχνευση και ποσοτικοποίηση κάσιους στο τσάι



Ανάλυση Bar-HRM εμπορικών δειγμάτων τσαγιού



Ποσοτικοποίηση της περιεκτικότητας του τσαγιού σε DNA κάσιους

Cashew-RT

K41/M28

…



Safflower 
(Carthamus tinctorius petals)

Corn stigmas 
(Zea mays)

Turmeric (Curcuma longa rhizomes)

Gardenia (Gardenia jasminoides 
seeds)

Νοθεία στον κρόκο

Marigold 
(Calendula officinalis petals)

Authentic saffron



Πιστοποίηση κρόκου

Gardenia jasminoides L. 

Crocus sativus

Calendula 
officinalis

Carthamus
tinctorius

mix

mix

mix
mix



Ανίχνευση νοθείας

25%

0.5%

1%

2%
10%

50%

15%



Έλεγχος αυθεντικότητας καφέ με Bar-HRM



Η Bar-HRM μπορεί να διακρίνει το Arabica από το Robusta
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Διάκριση Arabica από Robusta στο ρόφημα καφέ

Phire Plant Direct PCR Kit (Finnzymes, USA)



Φάβα Σαντορίνης

Φάβα Σαντορίνης 



Ελαιόλαδο



Ταυτοποίηση ελαίων

ελαιόλαδο



Φέτα



Ελληνική Φέτα

+Αιγοπρόβειο γάλα. 

+ Γίδινο γάλα μέχρι 30% κ.β.

- Απαγορεύεται η παρασκευή φέτας από 

άλλο είδος γάλακτος.

2012 

Ganopoulos I., Madesis, P., Sakaridis I., and Tsaftaris A.



Εκκινητές Αλληλουχίες Περιγραφή

CDLOOP_F CCCAATCCTAACCCAACTTAGATACC Εξειδικευμένη ενίσχυση 

τμήματος της μιτοχονδριακής

περιοχής D-Loop σε αίγες
CDLOOP_R TGTGTAGGCGAGCGGTGTAA

ODLOOP_F ACTCCACAAGCCCACATAACA Εξειδικευμένη ενίσχυση 

τμήματος της μιτοχονδριακής

περιοχής D-Loop σε πρόβατα
ODLOOP_R GGGTTTATGAACGCTCATGTCC

BosTaurus12S_F GTACTACTAGCAACAGCTTA Εξειδικευμένη ενίσχυση 

τμήματος του 12S γονιδίου σε 

βοοειδή
BosTaurus12S_R GCTTGATTCTCTTGGTGTAGAG

Ανάλυση HRM προϊόντων ζωικής προέλευσης

https://en.wikipedia.org/wiki/Goat

https://en.wikipedia.org/wiki/Sheep
https://en.wikipedia.org/wiki/Cattle



CDLOOP ODLOOP

BosTaurus12S

Αξιολόγηση της περιεκτικότητας σε γάλα με χρήση HRM

Goat

Sheep

Cow

Sheep

Cow



Ταυτοποίηση Ελληνικής 
Φέτας

Ελληνική φέτα



Ανίχνευση αγελαδινού γάλακτος σε κατσικίσιο χαλούμι



 71 samples
 134 species, 115 genera, 52 families

 Extracts, powders, dried plant parts (leaves, 
seeds, flowers), capsules

Purposes: 
 Food
 Medicine

Metabarcoding για εντοπισμό νοθείας σε τοπικά ελληνικά προϊόντα



DNA metabarcoding



Product ID
MT64
Product 
description
Herb mix for 
treatment of 
hemorrhoids
(medicinal)

Species on label
Achillea millefolium
Aesculus hippocastanum
Ficaria verna
Ginkgo biloba
Hamamelis sp.

89,15%

Chelidonium majus

7,91%

Taraxacum
officinale

2,95%

Achillea
millefolium

+ poisonous
Chelidonium majus!



Γενετική ανάλυση τοπικών ποικιλιών

Τι μπορεί να γίνει??

Ποσότητα                               Ποιότητα

Μικρός κλήρος:     Διαφοροποίηση 
Χαμηλές εισροές

Βελτίωση 
Μοριακές τεχνικές 



Phaseolus coccineus 
«Γίγαντες – Ελέφαντες»



Αξιοποίηση της γενετικής ποικιλότητας τοπικών 
ποικιλιών μπιζελιού «Κατσούνι»



Φαινοτυπικός και γενετικός χαρακτηρισμος τοπικών 
ποικιλιών φυλλοβόλων δέντρων βελτίωση τους

~ 500 samples ~ 10 ISSR markers per species Gel electrophoresis





Αναγνώριση γονιδιών υπεύθυνα για την ποιότητα του καρπού



Άτλας έκφρασης των γονιδίων ποικιλιών ελιάς

RNA Extraction
Sequencing

14 tissues of Chondrolia Chalkidikis

Olea europaea



Άλλες καινοτόμες εφαρμογές…



2 2D E T E C T I O N  O F  A D U L T E R A T I O N

Branding the 
Greek products

AgroID (Interreg 

Greece - Cyprus)

Greek Products Development of 

Genetic Markers

DNA 

Extraction

Genetic Product 

Authentication



Βάση Δεδομένων





B R A N D I N G  T H E  G R E E K  B I O D I V E R S I T Y

Assessing the biodiversity 
used by honey bees
ITS2 barcoding of plants & Metabarcoding from collected pollen samples

Honey Bee Routes



1 7N E W  P R O D U C T  D E V E L O P M E N T

New cheese 
products using 
local biodiversity
16S Amplicon sequencing



2 4D E T E C T I O N  O F  A D U L T E R A T I O N

Establishing an holistic supply 
chain monitoring system
Trace & Trust Hubs for MED food



2 4D E T E C T I O N  O F  A D U L T E R A T I O N

OUR SPIN OFF

Mobase, offers identification and traceability

services for plants, food products and cosmetics to

agrofood and cosmetics companies, helping them

prevent fraud and protect their brands.



P. madesis

I. karamichali G. lagiotis E. stavridou

L. avramidou I. bosmali

G. nteve cv M. L. karapetsi M. pratsinakis E. stefanidou

M. vazquez

B. anthoons

Ευχαριστώ για την προσοχή σας



• Marketing

• Branding

• Μέθοδοι μοριακής πιστοποίησης της γνησιότητας 



Marketing 

Το Μάρκετινγκ είναι τρόπος 
επιχειρηματικής σκέψης 
και δράσης.



Marketing

• Tα προϊόντα φτιάχνονται στις επιχειρήσεις, οι μάρκες 
φτιάνονται στο μυαλό των καταναλωτών. 

• H εταιρία μέσα από τη στρατηγική μάρκετινγκ καθορίζει τι θα 
πει και τι θα σκέφτεται ο πελάτης για το προϊόν

• Αν δεν το κάνει η εταιρία, ο καταναλωτής μπορεί και θα το 
κάνει. Και αν δεν το κάνει όπως το θέλει η εταιρία, τα 
αποτελέσματα θα είναι καταστροφικά.



Marketing

• Εταιρική εικόνα

• Εταιρική ταυτότητα 



Marketing
• Εταιρική εικόνα

– το σύνολο των εντυπώσεων, αντιλήψεων, απόψεων, 
πεποιθήσεων και στερεοτύπων που έχουν οι ομάδες 
ενδιαφέροντος (stakeholders) και η κοινή γνώμη για μια 
επιχείρηση ή έναν οργανισμό, και το οποίο 
διαμορφώνεται από εμπειρικά ερεθίσματα 
(πληροφορίες, εμπειρίες, βιώματα, κ.ά.) και από 
ψυχολογικούς, ψυχογραφικούς και συναισθηματικούς 
παράγοντες.



Marketing

• Εταιρική ταυτότητα 

– προσωπικότητα δηλαδή της επιχείρησης,

– Η εταιρική ταυτότητα είναι ο τρόπος με τον οποίο μία επιχείρηση 
προβάλλει τον εαυτό της στο ευρύ κοινό.



Marketing

• Τα πιο βασικά χαρακτηριστικά της εταιρικής ταυτότητας 
εκδηλώνονται κυρίως με οπτικά μέσα.

– ένα δυνατό λογότυπο

– χαρακτηριστικά εταιρικά χρώματα

– έντυπα με τα ίδια πρότυπα σχεδίασης



Share a Coke



• Australia 2011, is still going strong today.

• The “Share a Coke” campaign gives every Coca-Cola lover the 
opportunity to personalize their drink. Individuals could personalize 
their own bottle with their name on the Coca-Cola website or look 
for their name (or a friend’s name) on a bottle at the gas station or 
supermarket. 

• This campaign soon went viral as consumers began posting pictures 
online with their personalized drinks.



• By asking people to share the product with someone they 
know, the campaign also worked to make an emotional 
connection with its consumers.



Branding

• Eταιρική ταυτότητα αναδεικνύει την εταιρική 
εικόνα.

– Αυτό το καλύπτει το branding, 

– το branding είναι η γέφυρα που συνδέει τα δύο

Εταιρική εικόνα

Εταιρική ταυτότητα

Branding ΠροϊόνMarketing



Branding

• ταυτότητα στο προϊόν

– Ελιές, λάδι, μέλι, κρασί, βότανα, είναι απλά προϊόντα.  (να 
φαντάζουν εμπειρίες και συναισθήματα στα μάτια των άλλων.)

 Το αγροτικό branding αποτελεί πρωταρχικό θέμα και καθοριστικής 
σημασίας. Δεν είναι πεταμένα λεφτά! Αντίθετα, αν δεν το κάνεις, θα 
είναι σα να πετάς λεφτά! Γιατί να επενδύσεις σε αυτό; Για τα 
παρακάτω..



Branding

• Παρουσιάζει Παραγωγό με Επαγγελματισμό!

• Δημιουργεί Αναγνωρισιμότητα και Διαφοροποιεί το Προϊόν 

• Δίνει υπεραξία στο προϊόν και εμπνέει εμπιστοσύνη!



Branding

• Οι καταναλωτές αισθάνονται ένα συναισθηματικό δέσιμο με 
την εικόνα του προϊόντος

• To «branding» ως όρος περιλαμβάνει όλα τα στοιχεία που 
συνθέτουν την εμπορική ταυτότητα του προϊόντος, από την 
επωνυμία και το λογότυπο μέχρι τη συσκευασία του.



Οφέλη επιτυχημένου branding αγροτικών 
προϊόντων

• Εμπνέει εμπιστοσύνη
– Ένα επώνυμο αγροδιατροφικό προϊόν φέρει τα στοιχεία και την ταυτότητα 

του παραγωγού. Με αυτό τον τρόπο απαντάει στις ανησυχίες των 
καταναλωτών αναφορικά με την ασφάλεια των τροφίμων.

• Καλλιεργεί σχέσεις με τους καταναλωτές
– Είναι γεγονός ότι οι καταναλωτές επιλέγουν τρόφιμα με βάση συνδυασμό 

κριτηρίων, όπως σχέση ποιότητας-τιμής, λειτουργικά οφέλη (οφέλη στην 
υγεία κ.α.) αλλά και συναισθηματικούς παράγοντες (αναμνήσεις παιδικής 
ηλικίας κ.α.).

• Χτίζει βιώσιμο ανταγωνιστικό πλεονέκτημα
– Τα επώνυμα προϊόντα διεκδικούν μεγαλύτερο περιθώριο κέρδους σε σχέση 

με τα ανώνυμα, δηλαδή μεγαλύτερη τιμή για τα ίδια χαρακτηριστικά.

• Διευκολύνει διανομείς και λιανοπωλητές
– Τα επώνυμα αγροδιατροφικά προϊόντα προσελκύουν περισσότερο κόσμο στο 

κατάστημα, αφενός γιατί έρχονται οι καταναλωτές που αναζητούν τα 
συγκεκριμένα προϊόντα και αφετέρου γιατί ενισχύουν την εικόνα ποιότητας 
του καταστήματος. Παράλληλα, δίνουν τη δυνατότητα για μεγαλύτερο 
περιθώριο κέρδους στο διανομέα ή τον λιανοπωλητή.



Οφέλη επιτυχημένου branding αγροτικών 
προϊόντων

Ευρώπη
Έρευνα και Τεχνολογία

Μεσόγειος
Branding

Αύξηση της Προστιθέμενης Αξίας
2,5 δις.

1,7 Brading + 0,8 τεχνολ.
Ελλάδα



Τα ποιο γνωστά brands 





• When we think of classic America we simultaneously see the 
Coca-Cola logo, which gives the company both a nostalgic and 
cross-generational appeal.

• The modern Coca-Cola logo is recognized and loved around the 
world because of its famous red and white colors. So, why red?

• Red is a very powerful color. It evokes excitement, energy and 
passion. Don’t these traits seem reflective of the classic 
America already mentioned? Red also stimulates the appetite, 
which undoubtedly works in a soft-drink company’s favor!

https://99designs.com/blog/tips/meaning-of-red/
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